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В наши дни СМИ выполняют множество функций, что придает им статус «четвертой

власти». Поэтому их деятельность находится в фокусе внимания представителей разных

наук. Чаще всего предметом психологических и социологических исследований стано-

вится изучение особенностей различных медиа субъектов, медиа продукции (сравнение

жанров, программ, передач, составление рейтингов), процесса коммуникации (мало из-

учаемый аспект проблемы), аудитории (преимущественно для решения маркетинговых

задач); влияния масс медиа на аудиторию (эффектов коммуникации, как быстрых, так и

отсроченных). В русле последнего направления проводится крайне мало эмпирических

исследований, поэтому нет результатов, которые интересно было обсуждать, пытаясь за-

фиксировать следствия воздействия СМИ на общество, его состояние, динамику обще-

ственных процессов. Вместе с тем социальное значение именно этого аспекта наиболее

велико, оно явно выходит за рамки академических интересов.

Актуальность проблемы

Общественное сознание и самосознание — важнейшие регуляторы жизни общества

в широком перечне аспектов: социальных, экономических, политических, культурных,

духовных, психологических [4]. Представления, мнения, оценки, установки, существую-

щие на уровне общества в целом и его отдельных групп, объединяют или разъединяют

людей, поднимают настроение, вдохновляют или ввергают в апатию, служат источником

энергии для социального творчества, трудового энтузиазма, доброжелательного, заинте-

ресованного отношения к соотечественникам и заботливого отношения к слабым, либо

ведут к развалу, упадку, взаимной ненависти.

Социальные изменения и потрясения последних десятилетий вызвали у многих чле-

нов общества переживания кризиса социальной и культурной идентичности. К отдель-

ным сторонам этого кризиса могут быть отнесены утрата позитивного восприятия своей

социальной и культурной принадлежности; переживание негативных чувств, связанных

у немалой части членов общества с социальной и гражданской принадлежностью, осла-

бление патриотического настроя.
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Такие чувства уничтожают смысл со-бытия (совместного бытия), ценности обще-

ственной жизни, веру в будущее, стремления искать общий путь. Они приводят к не-

гативным последствиям не только в общественном сознании, но и в индивидуальном,

поскольку ослабляют наполнение смыслом собственной (личной) жизни и деятельности

человека, осознание им себя субъектом своей жизни и жизни общества, снижают пси-

хологическую устойчивость личности. Отчуждение многих членов общества от жизни

общества, от участия в управлении общественными процессами на том или ином его

уровне чревато негативными последствиями для политической стабильности в стране.

Переживания общности, единства, сплоченности непосредственно или опосредованно

обусловливают различные процессы в обществе и государстве, которые не всегда уда-

ется достаточно точно выразить в количественных характеристиках, но невозможно и

опасно недооценивать.

Разрушение сознания и самосознания неминуемо приводит к остановке в социаль-

ном, духовном, культурном, политическом, научном и технологическом развитии, то

есть, к отставанию во всех сферах жизни, уменьшению и потери конкурентоспособно-

сти, а затем и к неизбежному уходу страны из геополитического пространства.

То, что замедляет или деформирует личностное развитие (посредством затруднения

основных жизненных процессов личности), приводит к неизбежным негативным по-

следствиям в общественном сознании и самосознании. Замедляется развитие, снижает-

ся личностный потенциал и, одновременно, потенциал субъектности. Человек становит-

ся более податливым внешним воздействиям, в том числе, идущим от СМИ, повсеместно

присутствующих в обыденной жизни. И наоборот, дезинтеграция общественного созна-

ния негативно сказывается на личностном развитии большинства членов общества.

Огромное значение для формирования общественного сознания и самосознания

имеет деятельность средств массовой информации. Это значение возрастает в связи с

тем, что в стране исчезли социальные институты воспитания. Все, кто мог бы это делать,

от этих задач дистанцируются. Это относится и к образовательным учреждениям. Из-

вестно, что «природа не терпит пустоты». Не желая принимать на себя воспитательные

функции и ответственность в этом плане, фактически, главным институтом воспитания,

формирования мировоззрения и массового сознания являются СМИ.

Опасные феномены общественного сознания и самосознания

Главной функцией сознания человека выступает интегрирующая, объединяющая,

обеспечивающая целостность функционирования психики — связность внешней и вну-

тренней активности человека. Сознание и самосознание сохраняют временную транс-

пективу (прошлое, настоящее и будущее), в них происходит соотнесение потребностей

с возможностями (внутренними, собственными и внешними ресурсами), оно выстраи-

вает и удерживает целостный образ ситуации, в котором представлен сам субъект. Ин-

тегрированным можно считать сознание, в котором существует иерархия жизненных

смыслов и целей, ценностей и мотивов, есть координация времен — прошлого, настоя-

щего, будущего.

Если интегрирующая функция сознания ослабевает, то снижается потенциал субъ-

ектности, человек теряет инициативу, снижается интенсивность деятельности, утрачи-

вается динамика всех его основных жизненных процессов: деятельности и поведения,
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самоуправления, развития, адаптации. Дезинтегрированное сознание можно было бы

называть также разорванным.

Укажем некоторые явления общественного сознания, которые можно оценить как

наиболее опасные.

1. Упрощенное восприятие и оценивание мира и событий в нем. Слишком часто в

массовом сознании картина мира предстает в ахроматических тонах. Доминируют три

тона в картине мира: белый, черный и серый. Белый — все приятное, радостное, же-

ланное. Черный — все неприятное, пугающее, беспокоящее, нежеланное. Серый — все

унылое, скучное, а также то, что субъекту не интересно. Добавим, что к скучному следует

отнести и то, что требует от гражданина, члена общества упорства и осознания своей

пассивности (феномен выученной беспомощности, по-прежнему весьма характерный

для многих россиян), а также, то, что просто указывает на собственную лень.

Такого рода сознание можно также назвать поляризованным. Это характерно и для

массового, и для индивидуального сознания многих членов общества.

Влияние СМИ одновременно и создает почву, и укрепляет ахроматическое воспри-

ятие, упрощенное оценивание устройства общества и происходящих в нем событий.

А именно: слишком большая доля примитива в медиапродукции, намеренная поляри-

зация оценок (например, для привлечения внимания аудитории, добавления «перца»

скандальности и т. п.), настойчиво формируемое рекламой, клиповое сознание фрагмен-

тарное, с отсутствующим навыком видеть мир целостно и др. Сознание со сниженной

дифференцированностью следует считать лишь отчасти адекватным, оно не выполняет

главной функции — целостного отражения мира во всей его полноте.

2. Отсутствие объединяющего начала в общественном сознании.

«Отсутствие общих идей, общей цели или веры, которая часто и есть цель, приво-

дит к безысходности и нравственной деградации общества» [5, с. 260]. Общность в объ-

ективном плане — это солидарность, единство действий, соучастие, взаимная помощь и

т. п. Общность в субъективном плане — переживание чувства общности, принятие раз-

личий и неравенства без гнева, понимание неизбежного для любого исторического вре-

мени несовершенства законов, ограниченности их действенности и, в связи с этим, на-

личие несправедливости в разных сферах государственной и общественной жизни и т. д.

В рассматриваемом аспекте мы обнаруживаем сходную картину и в общественном

сознании. Отсутствие диалога, непонимание, несогласованность в действиях людей, ко-

торые могут и должны действовать совместно — и следствие, и причина дезинтегриро-

ванного общественного сознания. К этой сфере общественной жизни следует отнести

непонимание и/или неприятие одних социальных групп другими, одних поколений дру-

гими, межэтническую рознь, межконфессиональную напряженность.

Утрата общности в объективном и субъективном аспектах понижают конструктив-

ную активность в решении задач построения более адекватных, более полных и диффе-

ренцированных представлений о происходящих в обществе процессах. Энергия уходит

во «внутренние контуры» — на устранение затянувшихся разногласий, на поиск аргу-

ментов, поддерживающих групповую, корпоративную точку зрения, поиск доводов, раз-

рушающих аргументы других, несогласных, групп и слоев общества.

Весьма опасной для настоящего периода общественного развития является недо-

оценка значения культурной самоидентификации россиян. Все препятствия на пути к

культурной самоидентификации разных народов России усиливают дезинтеграцию об-

щественного российского сознания.
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3. Чрезвычайно сильное влияние СМИ на общественное сознание опасно тем, что

они монополизированы и коммерционализированы. Духовно-нравственные ценности

отодвинуты на задний план. На переднем — и откровенная, и замаскированная страсть

к наживе, ложные ценности, ведущие к деградации общества, не только духовной. «Мо-

нополизацию информации и загрязнение информационного пространства я назвал бы

основной причиной кризиса экологии духа [5, с. 260].

СМИ России в настоящее время — одна из сфер бизнеса. Природа бизнеса заклю-

чается в увеличении прибыли и (в качестве одной из главных вытекающих из этого за-

дач) в расширении рынка. И первое, и второе решаются успешно. Масс медиа — весьма

прибыльный бизнес, он расширяет свое влияние и охватывает все новые сферы жизни.

Это хорошо видно по тому, что масс медиа формирует картину мира в целом, стандарты

оценивания явлений общественной и личной жизни, отдельные установки, образцы со-

циального, бытового поведения, трудовой деятельности.

Средства массовой информации стоят больших денег, поэтому являются вотчиной

олигархов. Последним не нужны ни общество и общественные институты, ни ясное и

широкое общественное сознание. Представителям этого клана требуются природные

богатства, трудовые ресурсы и рынок. Необходимы недорогие трудовые ресурсы — мно-

жество людей, довольных любым уровнем оплаты труда, и рынок — множество людей,

готовых покупать все, что продают, не пытаясь критически оценивать, что именно про-

дается.

4. Опасность представляет суженное, редуцированное общественное самосознание,

отсутствие достаточной рефлексии по основным (атрибутивным для общественного са-

мосознания) составляющим. «Самое страшное, что может случиться с нашей цивилиза-

цией — отказ интеллектуальных датчиков (выражающийся в том, что поглощенный

мелочными заботами народ перестает слышать слова мыслителей и ученых)» [5, с. 260].

5. Еще одну опасность для общественного самосознания представляет «бессубъект-

ность» как массовый феномен — неспособность многих членов общества воспринимать

и оценивать себя как самостоятельную личность, способную выстраивать свою жизнь,

а не быть ведомым внешними влияниями. «… Общество и страна давно уже поражены

болезнью бессубъектности, поразившей в той или иной степени всех основных участ-

ников реформационного процесса (государство, слои или классы, общественные и по-

литические сообщества, институты). Главные симптомы этой болезни — блокировка

рефлексии, неспособность адекватно воспринять и оценить сложившуюся ситуацию,

подняться над нею, самоопределиться и самоидентифицироваться, отсутствие смелых,

хорошо обдуманных “прорывных” идей и готовности, умело взаимодействуя с другими

субъектами, их реализовать» [3. с. 23].

Черты российского телевидения

Вероятно, главная черта отечественного телевидения — доминирование негатива в

отборе материала. Обсуждение недостатков, критика совершенно необходимы, без них

неизбежен застой, невозможно поступательное развитие в любой сфере государства и

общества. Но в соотношении позитивной и негативной информации, как и во всем, не-

обходимо равновесие. Хорошо известно, что информация о разрушениях, происшестви-

ях, катастрофах больше привлекает внимание, чем повествовательные описания, сооб-

щения, заставляющие сравнивать, вспоминать и думать, самостоятельно делать выводы.

7

Еще раз подчеркнем, что без гласности невозможно нормальное развитие общества и

государства. Независимо от того, насколько приятна информация, она должна быть до-

ступна для общества, если жизненно важна для него. Однако необходимо помнить не

только о гласности, но душевном здоровье человека. Ежечасные повторы сообщений о

том или ином бедствии, неудаче, преступлении, сопровождаемые леденящими кровь ка-

драми — массированная бомбежка психики, весомый вклад в невротизацию большин-

ства зрителей.

В качестве отдельных примеров пристрастия ТВ к черным краскам можно вспом-

нить освещение таких событий: пожар в пермском клубе «Хромая лошадь», травмы боб-

слеистки Скворцовой на соревнованиях в Германии, покушение на премьер-министра

Италии Берлускони. Не желая встретить непонимание, еще раз проясню предмет. Речь

идет не о том, нужна гласность или нет. Даже, если кому-то хотелось бы ее ограничить,

сделать это все труднее. В информационном обществе меняется весь строй жизни. По-

следние события показали силу и значение информационных технологий на не самом

передовом в этом смысле африканском континенте (общественные движения и перево-

роты января-февраля 2011 г.). Поскольку видеокамера и диктофон есть почти в каждом

мобильном телефоне, то документальные подтверждения тому или иному событию на-

ходятся и широко распространяются чрезвычайно быстро — имеются в виду множе-

ственные повторы демонстрации негативно заряженных событий час за часом, день за

днем, неделя за неделей. Каждый новый выпуск не добавляет никакой информации к

изложенной в предыдущих, но вызывает негативные изменения в настроении и чув-

ствах, влекущие за собой множество неблагоприятных последствий. Именно благодаря

нашему телевидению подводную лодку «Курск» страна хоронила целый год. Ни у одного

славянского народа, ни в какие времена не было таких традиций прощания. Опыт и му-

дрость сотен поколений отвергают такое отношение к смерти.

Такой формат деятельности никак существенно не увеличивает гласности, особен-

но при нынешней доступности Интернета и широте его содержательного охвата, но не-

избежно деформирует сознание, травмирует психику. Думаю, что дирижеры СМИ не

ставят специальной задачи укрепления податливости психики манипулированию, но на

деле это получается именно так. Суженное, редуцированное сознание облегчает мани-

пулирование.

Основное следствие доминирования негатива заключается в том, что формируется

пессимистический взгляд на происходящее, возникает безверие, снижается самооценка.

Это, в свою очередь, приводит к снижению настроения, как общественного, так и инди-

видуального. Сниженное настроение связано не только с нежелательными сдвигами в

чувствах и эмоциях. Оно уменьшает объем сознания, активность, мотивационный накал

во многих видах деятельности и поведения, в том числе, социального.

Активность личности (учебная деятельность, трудовая, общественная и др.), само-

управление, саморазвитие и самосовершенствование, адаптация (социальная, организа-

ционная, возрастная и др.) — это основные жизненные процессы, без которых невоз-

можно представить бытие любого человека. Ошибочно полагать, будто в рамках школь-

ного или вузовского образования в ходе освоения одной или нескольких учебных дисци-

плин могут быть приобретены необходимые знания и умения, которые на протяжении

оставшейся жизни позволят человеку успешно решать сложнейшие задачи оптимизации

жизненных процессов. Их решение требует постоянных усилий, работы над собой, пол-

ного осознания себя строителем своей жизни и творческого отношения к своей жизни.
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Для того чтобы эта трудная работа была успешной, необходим наглядный пример. Его

можно назвать воспитательным, но дело не в названии. Важно, чтобы такой пример был

постоянным. Сегодня нет другого института, который мог бы выполнять эту функцию,

кроме СМИ. Мобилизационная функция СМИ состоит не только в том, чтобы подни-

мать социально-политическую активность, но и в том, чтобы укреплять веру в возмож-

ность решения разного рода задач, начиная с личных, давать примеры активного отно-

шения к построению своего жизненного пути.

Демонстрация насилия поднимает такие слои бессознательного, активирует такую

энергию, с которой информация конструктивного толка соревноваться не может. В этом

плане у зрителя, слушателя, читателя нет выбора. Строго говоря, в большинстве случаев,

выбор есть, но, практически единственный — не смотреть и не слушать (по нашим эм-

пирическим данным, количество таких зрителей увеличивается, в 2010 г. оно превысило

10%). Альтернатива единственная, поскольку существенного разнообразия в передачах

разных каналов нет. По сути, аудитория не имеет возможности выбирать. Явно большая

часть аудитории не способна адекватно оценить все существенные для личности, психи-

ки и поведения характеристики медиапотока, понять распознать приемы манипуляции

сознанием. Поэтому пульт от телевизора, разумеется, в руках гражданина, но пульт от

сознания зрителя (типичного, обычного человека) в руках тех, кому принадлежат СМИ.

Стоит заметить в то же время, что возможности манипуляции не безграничны. Не-

малая часть аудитории не удовлетворена тем, что показывает наше ТВ. Разумеется, ау-

дитория может лишь ждать изменений к лучшему, а не управлять этими процессами.

Большая часть населения уверена в том, что необходим нравственный контроль теле-

программ, фильмов, рекламы. В России есть медиа бизнес, но нет институтов общества,

которые его, если не направляли, то, хотя бы контролировали.

Сейчас медиа субъект может делать почти все, что выгодно, с простым оправдани-

ем: «Мы хотим выжить, поэтому боремся за рейтинг». Объяснение столь же циничное,

сколь и простое. Поскольку, по умолчанию, принимается, что интересы владельцев и со-

трудников канала, «стремящегося выжить», значительно важнее, чем интересы граждан.

Те гонорары, которые получают «выживающие», врачам, учителям и профессорам вряд

ли приснятся — масштаб совсем другой. Обсуждения проблемы не получается, обыч-

но используется старинный демагогический прием, называемый «подмена тезиса» или

«подмена понятий». Начинают ретиво защищать свободу слова, трактуя ее так, как вы-

годно для себя в денежном выражении.

В 2003 г. ЮНЕСКО включила Декларацию прав человека и гражданина в реестр «Па-

мять мира». Эта Декларация — важнейший документ Великой французской революции,

определяющий индивидуальные права человека, важная веха в мировой социальной

истории. Декларация была принята Национальным Учредительным собранием в 1789 г.

В основу Декларации прав человека и гражданина положена концепция равноправия и

свободы, принадлежащей каждому от рождения. Естественными правами человека и

гражданина объявлялись свобода личности, свобода слова, свобода убеждений, право

на сопротивление угнетению. С этого времени юридически точно была закреплена связь

свободы слова и ответственности за него: свобода слова понимается и как свобода при-

нятия или неприятия на себя ответственности за сказанное слово. В Декларации прав

человека и гражданина свобода трактуется как возможность «делать все, что не наносит

вреда другому».
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Следующая черта активности СМИ — стремление удивить, потрясти аудиторию,

взбудоражить эмоции. Подать «жареное» проще, чем рассказать о повседневном, обы-

денном. Обыкновенное требует глубины наблюдения, умения заметить и передать чита-

телю полутона, обертона, тихое дыхание ожиданий, удовольствий и разочарований каж-

дого дня. Без них не бывает жизни, хотя бы потому, что они-то и заполняют почти все

наше бытие. Неверно думать, что этот вопрос должен рассматриваться только в плоско-

сти журналистского стиля. Такая тональность имеет значительные социально-психоло-

гические последствия. Аудитория утрачивает чувствительность, способность к тонкому

реагированию, умение видеть полутона, вглядываться в лица, слышать дыхание. Уко-

реняется упрощенное восприятие и поляризованное оценивание событий, людей, всех

общественных процессов. Кроме того, снижается ценность простых вещей, нормальной

жизни, обычных событий без которых никакая жизнь невозможна.

Вместе с тем и сам обыкновенный человек перестает рассматривать свою жизнь как

ценность. Это особенно остро переживается в юношеские годы, подготавливает почву

для протестных настроений, радикальных оценок и экстремистских выходок. Агрессию

провоцирует само общественное устройство, барьеры выражения себя социально при-

емлемыми способами, бесконечно тиражируемые СМИ различные сцены агрессии, на-

силия.

Функциональная деформация СМИ

СМИ выполняют множество функций, к основным относят: информационную,

просветительскую, мобилизационную, партипационную, рекреационную функции. На

деле можно видеть выполнение информационной и рекреационной функций, с домини-

рованием последней над остальными.

СМИ превратились в индустрию развлечений. Главное изменение российских СМИ

за два последних десятилетия состоит в том, что прежде в них доминировали переда-

чи социально-политической тематики, сегодня же преобладает то, что может привлечь

внимание зрителя и слушателя. Прямой призыв к аудитории: «Оставайтесь с нами!» —

даже с учетом навязчивого повторения, — это малость, надоедливая, но мало опасная.

Используется все, что может понравиться, удивить, испугать, главное — привлечь вни-

мание любыми средствами и удержать. Вот это разнообразие уже не столь безвредно для

зрителя, его сознания и психики в целом. Характер деятельности современного россий-

ского ТВ обусловлен целью извлечь наибольшую коммерческую выгоду, а не желанием

учесть интересы и потребности общества [2]. Значительно увеличилось число каналов

вещания, но нет заметной прибавки передач, которые давали бы пищу для раздумий,

помогали обрести жизненную мудрость, понять происходящее на крутых поворотах

истории, адаптироваться к переменам не только за счет терпения, но благодаря умению

использовать преимущества нового уклада социально-экономической жизни.

На смену малоканальному централизованному телевизионному пришло вещание

множества телевизионных производителей и вещателей, а существовавшая в прошлом

политическая цензура была замещена коммерческой. «И если политическая цензура пре-

следовала цель исправить политически неточные или неверные мысли зрителей, ком-

мерческая стала реакцией на мысли как таковые и лишила аудиторию возможностей

размышлять об актуальных политических, экономических и культурных вопросах» [1,

с. 133]. «…в условиях коммерциализации, в период изменения самой логики деятельно-
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сти «не-рейтинговое» телевидение, представленное аналитическими, авторскими, про-

светительскими и так называемыми «нишевыми» программами, является всего лишь

скромным дополнением к массовому вещанию» [1, с. 134].

Участие общества в деятельности СМИ незначительно. Основная причина этого не

в апатии общества, которая периодически становится предметом обсуждения, а в том,

что широким слоям населения СМИ отводят второстепенную роль. Аудитория являет-

ся не полноправным участником коммуникации, а объектом информационного воздей-

ствия. В нечастых случаях, когда представителей общества привлекают к непосредствен-

ному общению (ток-шоу, теледиспуты), предметом обсуждения в большинстве случа-

ев (например, «Пусть говорят» на «Первом канале» ТВ, «Частная жизнь» на ТВ «Канал

Россия», «Частная жизнь» на канале ТВЦ) выступает личная жизнь отдельных граждан,

бытовые события, те или иные неблаговидные поступки людей или личная жизнь знаме-

нитостей. Меньшую часть обсуждаемых событий можно считать отражением широкого

разнообразия социальной жизни России. Масштабные события и проблемы социальной

и экономической жизни страны обсуждаются редко. Здесь можно вспомнить немногое:

«К барьеру!» (канал НТВ), «Поединок» (ТВ канал Россия-1), отдельные выпуски переда-

чи «Открытая студия» (Пятый канал ТВ).

Важно, что нет полноценной коммуникации между властью, бизнесом и широкими

слоями общества. Российский бизнес живет за закрытыми дверями. Конечно, это не-

гативно сказывается на всей общественной жизни. Бизнес — это власть, пусть и не ис-

полнительная, от которой можно ждать каких-то конкретных решений в разных сферах,

но без, сомнения — это одна из форм власти, причем сильной. Уточним, что, говоря о

закрытости бизнеса, мы не ожидаем обсуждения каких-либо коммерческих тайн, пла-

нов или технологий. Речь идет о том, что совместная жизнь не возможна без открытого

обсуждения существующих проблем. Многим людям интересно видение влиятельными

людьми проблем власти, общества, их взаимоотношений.

Вероятно, не справедливо адресовать упрек одной лишь «четвертой власти» (СМИ).

Если бизнесмены воспринимают общество через затемненные стекла дорогого автомо-

биля только как массу людей, толпящихся на трамвайной остановке, то вряд с такими

людьми стоит заводить разговор о единстве общества, солидарности, общей судьбе и т.

п. Общество — своего рода, живой организм. Как и в каждом организме, в нем должно

быть согласованное функционирование отдельных частей, должна быть, если не гармо-

ния, то целостность. Если этого нет, то организм не имеет перспектив на выживание и

существование.

Д. В. Платонова провела эмпирическое исследование информационного участия об-

щества в деятельности СМИ [6]. «Большинство общенациональных каналов и программ

предпочитают наполнять представленные у них формы участия обсуждением подроб-

ностей частной жизни (чаще всего — публичных персон) и эмоционально-оценочными

высказываниями представителей общества, хотя существуют примеры успешной орга-

низации обсуждения на более серьезном уровне» [6].

Россиянину присуща такая черта: жажда найти вождя и уверовать в его мудрость,

возложив на него все свои надежды. С одной стороны, тяга к вождю, желание восхищать-

ся кумиром — черта менталитета. С другой стороны, кумиры — продукт телевидения и

следствие изменений, происходящих в общество. Современное общество называют ин-

формационным. Думаю, стоит сделать уточнение: информационное общество в России

еще только формируется, но оно уже стало «экранным» со многими, вытекающими из
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этого негативными последствиями. Кто из молодых или относительно молодых людей,

например, до 40 или 50 лет, стал в России известен своими делами, а не благодаря мелька-

нию в телевизоре? Политики? Добавим, артисты и спортсмены, пока они на гребне сла-

вы. Все названные постоянно присутствуют на экране. Среди них нет ученых, педагогов,

писателей, журналистов, чьи мнения были бы авторитетными, интересными и важными

для очень многих россиян. Такие люди существуют, но они не станут лидерами обще-

ственного мнения, прежде всего, потому что их нет на телеэкране.

Авторитаризм — это не только следствие личностных качеств авторитета, но и след-

ствие менталитета и всего уклада нашей общественной жизни. В разных сферах искус-

ства и спорта есть «прима» (эстрадной песни, фигурного катания…), а рядом с ней —

никого. Как встречают участники телешоу и аудитория Леонида Якубовича, Александра

Маслякова, Геннадия Малахова? С восхищением и трепетом, покрытым отсветами са-

крального. Телевидение стало не только фабрикой звезд, но и фабрикой мнений, взгля-

дов, убеждений. Насаждение взглядов и убеждений не так заметно, как сияние кумиров.

Тенденции развития медиа пространства

Заметны тенденции развития медиа пространства, которые могут ослабить его раз-

рушительное воздействие на сознание. Телеаудитория уменьшается, причем в первую

очередь за счет молодых, профессионально и социально активных зрителей в возрасте

от 20 до 40 лет. Становясь все более требовательными и разборчивыми, они обращаются

к Интернету, спутниковому и кабельному ТВ [7].

Все большее число людей разного возраста становятся не только не только потре-

бителями информационного контента, но и его создателями, активно участвуя в различ-

ных форумах, социальных сетях, блогосфере. Океан информации наполняют не только

люди с высоким уровнем образования и эрудиции, с развитым умением выражать свои

мысли письменно, пытающиеся критически относиться к тому, что сообщают. Интернет

по-прежнему практически весь анонимен, переживание стыда Интернет-сообществу не

свойственно.

Фигура журналиста становится расплывчатой. Никто не интересуется профессиона-

лизмом пишущего, его опытом, мировоззренческой позицией и, к сожалению, готовно-

стью и способностью отвечать за то, что открываешь другим. Самая заметная ныне лич-

ность в мировом медиа пространстве, конечно, Джулиан Асанж, основатель Wikileaks. За

его автобиографию издатели обещают полтора миллиона долларов, настолько велика его

популярность. Хотя Асанжа представляют как Интернет-журналиста, нелегко найти его

тексты. Занимался ли он журналистикой? Однако именно его информационные бомбы

огромной разрушительной силы, весьма вероятно, приведут к значительным изменени-

ям медиа пространства.

Асанж не предлагает миру новый взгляд на проблемы, который мог бы перевернуть

представления многих о том, как мир устроен. Он лишь открывает секретную информа-

цию. Многие десятилетия тиражированные СМИ материалы журналистов, репортеров,

корреспондентов открывали людям глаза на мир. Люди этой профессии были добытчи-

ками информации. Гласность как неотъемлемая составляющая демократии существова-

ла, во многом исключительно благодаря им. Теперь эта монополия исчезает.
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Выводы

1. Ведущим фактором формирования общественного сознания и самосознания вы-

ступает деятельность средств массовой информации.

2. Не желая принимать на себя ответственность за состояние массового сознания и

формирование мировоззрения, главным институтом воспитания людей разных возрас-

тов являются СМИ.

3. Выполняя информационную функцию и обеспечивая гласность, СМИ являются

огромной социальной силой. Вместе с тем они оказывают негативное влияние на обще-

ственное сознание и настроение. Поддерживают пассивное отношение к личной жизни,

прямо и косвенно снижая потенциал субъектности у большой части общества, способ-

ствуют возникновению переживаний тревоги и страха.

4. Российские СМИ явно недостаточно выполняют свои мобилизационные и инте-

грационные функции. Негативная эмоциональная тональность многих передач является

барьером для выполнения этих функций. Атмосфера тревоги, подозрений, обиды, зави-

сти не может служить оснований для возникновения в обществе сплоченности, солидар-

ности, переживания многими его членами чувства общности.
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